VIESTINTAALAN INNOVAATIOKILPAILU




HAEMME
PAINAMISEN
ARVOISIA
IDEOITA.

Keksi uutta, muuta toimialaa, paranna maailmaa
ja voita samalla sekd mainetta ettd mammonaa.
Kilpailulamppu syttyi 15.11.2011 kaikille, jotka
uskovat itseensa, kollegoihin ja oman yrityksensa
resursseihin tuottaa jotain hyvaa ja ennenkuulumatonta.
Pida jalat maassa, mutta tydnna paa pilviin ja
anna ideoiden lentda. Nain voi syntya ideoita,
joista jalostuu innovaatioita. Harvalla meilla on
niitd valmiina poytalaatikossa, tai jos on,

niin sitten suoraan finaaleihin.



PIDA JALAT
MAASSA, MUTTA
TYONNA PAA

_PILVIIN JAANNA
IDEOIDEN LENTAA.

OSALLISTUMISOHJEET

Kilpailu on avoin kaikille ja siihen voivat osallistua
yksityishenkil6t, yritykset, ryhmat ja jarjestdét Suomessa.
Osallistumisikaraja on 18 vuotta. Ryhméassa saa olla
nuorempiakin, mutta yksi taysi-ikdinen vaaditaan.
Osallistuneet ideat kasitelldan luottamuksellisesti.

Kilpailuun osallistutaan verkossa: www.vKl.fi/thinkink.

ARVIOINTIPERUSTEET

Idean edellytyksena on, etta silld on vaikutusta
painoalan tulevaisuuteen. Ideoita arvioidaan erityisesti
niiden uutuusarvon, potentiaalisen vaikuttavuuden ja

toteutettavuuden mukaan.

KILPAILUN JARJESTAJA
Viestintaalan tutkimussaatio



AIKATAULU

Ideoiden jattd 31.1.2012 mennessa

Parhaiden ideoiden valinta 15.3.2012 mennessa
Valittujen ideoiden kehittamisjakso 15.3.-31.8.2012
Voittajan julkistus lokakuussa 2012

PAAPALKINTO
100 000 € idean kaupallistamiseen

TUOMARISTO

Timo Ketonen, puheenjohtaja, Viestintaalan tutkimussaatio
Jyri Engestrom, internet-yrittaja, Ditto/Jaiku

Tarja Paakkonen, partner, Boardman

Peter Vesterbacka, markkinointijohtaja, Rovio

Helene Juhola, asiamies, Viestintaalan tutkimussaatio

LISATIEDOT
www.VKl_fi/thinkink
Sahkoposti: thinkink@vkl.fi
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